Informe Trimestral

Direccion de Turismo del Municipio de Victoria
Periodo: Julio - Septiembre 2025
Destinado a: Excelentisimo Ayuntamiento y Direccién de Planeacion

Y:53 P

o 8 OCT. 2025

1. Introduccion y Marco Estrategico: T

VICTO

Ecoturismo en Victoria", el presente informe consolida las acciones del tercer
trimestre de 2025. La dependencia antes mencionada ha trabajado de manera
coordinada bajo una visién comtn: el turismo pilar indivisible para el desarrollo
social y econémico de nuestro municipio. Este periodo demuestra que la inversion
en actividades culturales y la profesionalizacién del sector turistico generan un
circulo virtuoso que beneficia a toda la comunidad victorense.

2. Analisis de Acciones y su Impacto Estratégico:

2.1. Formaciéon de Capital Humano: Inversion Directa en Nuestra Gente.
Las acciones de capacitacion se disefiaron para fortalecer las capacidades de nuestra
poblacién en dos frentes: el técnico-productivo y el artistico.

Profesionalizacion Turistica: El “Taller de Disefio de Producto Turistico”
representé una inversion municipal de $4,192.00 M.N. para capacitar a17
emprendedores de Victoria. Esta accion es estratégica para transformar nuestros
recursos naturales en experiencias turisticas comercializables, sentando las bases
para un ecoturismo responsable y generador de economia local.
Fortalecimiento Civico: Las Fiestas Patrias se realizaron con una inversion
municipal de $48,148.00 M.N., que incluy¢ la decoracion de calles ($38,048.00
M.N.), un conductor profesional ($2,500.00 M.N.) para asegurar el orden y la
convivencia, y un jurado calificador ($7,600.00 M.N.) para dar transparencia y
legitimidad a nuestras tradiciones. Estas acciones, que congregaron a miles de
personas, fueron fundamentales para reavivar el orgullo civico y crear una
imagen municipal atractiva y organizada.

3. Prospectiva y Propuestas:

La alta participacién y el éxito de las actividades reportadas son un argumento
solido para dar continuidad y profundizar en estas lineas de accion. Se propone:
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Dar continuidad al programa de capacitacion turisticacon un modulo
avanzado enfocado en comercializacion y canales de venta para los productos
disefiados en el taller inicial.

4. Conclusion General:

Una imagen municipal fortalecida ante la region.
Estos no son gastos, son inversiones concretas en el capital social, humano y
economico de Victoria, que construyen dia a dia un municipio mas unido,
préspero y con un profundo sentido de pertenencia, Durante el presente
trimestre, se observa una tendencia positiva en el sector turistico, especialmente
en actividades recreativas, indica una mayor disposicién al consumo y confianza
por parte de los turistas, A pesar de estos avances, se identifican areas de mejora,
como la necesidad de diversificar la oferta para promover un gasto mas
equilibrado entre los distintos sectores (gastronomia, transporte, cultura).
Ademas, se recomienda reforzar la promocién de destinos emergentes y mejorar
la infraestructura en zonas con alta demanda para mantener una experiencia
turistica de calidad que incentive el gasto sostenido, En resumen, los resultados
del trimestre son alentadores y muestran sefiales de consolidacion del turismo
como motor econdmico. Sin embargo, serd clave continuar con estrategias de
desarrollo sostenible, inversién en servicios turisticos y fortalecimiento de la
promocién municipal y regional para garantizar un crecimiento equilibrado y
duradero.
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